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平成26年3月期
決 算 説 明 会

株式会社オールアバウト

当資料に記載された意見や予測などは、資料作成時点での当社の
判断であり、その情報の正確性を保証するものではありません。
様々な要因の変化により、実際の業績や結果とは大きく異なる可
能性があることをご承知おきください。

2014年 5月14日
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1.決算ハイライト
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【決算ハイライト】 本資料の前提について

株式会社オールアバウト

株式会社オールアバウト
ライフマーケティング 株式会社コロネット

当社グループ

連結子会社

前期第2四半期末 連結子会社化

株式会社オールアバウト
ナビ

当期第３四半期 新設

（注）株式会社コロネットは、平成26年4月1日付で
株式会社オールアバウトライフワークスへ社名変更しております。

上記の他、重要性の観点から連結の範囲から除外している
非連結子会社が1社(一般社団法人日本ハンバーグ協会)あります。
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【決算ハイライト】平成26年3月期 連結損益計算書

（単位：百万円）

平成25年3月期 平成26年3月期 増減率

売上高 3,296 4,421 ＋34.2%

営業利益 157 122 ▲22.0%

経常利益 167 126 ▲24.3%

当期純利益 139 80 ▲42.5%

売上高44.2億円、営業利益1.2億円

オールアバウトライフマーケティングの業績が堅調に推移
前年第2四半期末に子会社化したオールアバウトライフワークスの
売上が通期で寄与

売上
要因

固定資産除却損、減損損失、元子会社の保有残株式売却等の
特別損失を計上

売上構成の変化に関連して売上原価率が上昇
積極的なメディア投資と新規事業投資を継続、のれん償却も増加利益

要因
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【決算ハイライト】売上・営業損益推移

売上高は前年比134.2%の44.2億円
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【決算ハイライト】事業別売上構成比率の変化

サンプリング事業と生涯学習事業が加わり
マネタイズの複層化を実現

インターネット広告事業
金融情報誌事業

サンプリング事業
生涯学習事業

その他 （注）比率はグループ内取引考慮前のものです

【2013年実績】

49％19％

32％

44.2
億円

【2011年実績】

77％
8％

15％
27.9
億円

【2012年実績】

65％

14％

18％

3％

32.9
億円
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【決算ハイライト】営業費用明細推移

※2011年Q3の固定費が前後のQと比較して少ないのは、貸倒引当金のマイナスによる影響であります。
※2012年Q1よりオールアバウトライフマーケティング、2012年Q3よりオールアバウトライフワークスの費用が
加わっている一方、2012年Q3よりエンファクトリーの費用がなくなりました。

サンプリング事業の売上増加に伴う変動費増加等により営業費用は増加

オールアバウト
ライフワークス
連 結 開 始
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（単位：百万円）

平成25年3月末 平成26年3月末 差異

流動資産 3,293 3,453 160

固定資産 727 618 △108

資産合計 4,020 4,072 52

【資産の部】

【純資産の部】

【負債の部】

流動負債 458 516 57

固定負債 145 78 △67

負債合計 604 594 △9

株主資本 3,396 3,451 55

その他の包括利益
累計額 0 ー △0

新株予約権 18 18 0

少数株主持分 0 6 6

純資産合計 3,415 3,477 61

③ 流動負債
・買掛金 ＋110
・未払法人税等 △24
・未払消費税等 △16 等

①
②

③
④

⑤

② 固定資産
・のれん △47
・ソフトウエア △29
・ソフトウェア仮勘定 ＋13
・投資有価証券 △12 等

④ 固定負債
・長期借入金 △35
・役員退職慰労引当金 △33 等

⑤ 利益剰余金
・当期純利益 ＋79
・配当実施 △26 等

① 流動資産
・現金及び預金 △34
・受取手形・売掛金 ＋129
・有価証券 △95
・商品及び製品 ＋152 等

【決算ハイライト】比較貸借対照表
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（単位：百万円）

平成26年3月期

営業活動による
キャッシュ・フロー △4

投資活動による
キャッシュ・フロー ＋59

財務活動による
キャッシュ・フロー △88

現金及び現金同等物の増加額 △34 

現金及び現金同等物の期首残高 2,297

現金及び現金同等物の期末残高 2,263

【決算ハイライト】キャッシュ・フロー計算書

①営業活動によるキャッシュ・フロー
・税金等調整前当期純利益 ＋94
・減価償却費 ＋85
・のれんの償却費 ＋47
・役員退職慰労引当金の減少 △33
・売上債権の増加 △114
・棚卸資産の増加 △147
・仕入債務の増加 ＋110
・法人税等の支払額 △29 等

②投資活動によるキャッシュ・フロー
・有価証券取得 △294
・有価証券償還 ＋283
・投資有価証券償還 ＋100
・無形固定資産取得 △34 等

①

②

③

③財務活動によるキャッシュ・フロー
・長期借入金の返済 △52
・配当金の支払額 △26 等
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・株式会社オールアバウト
・株式会社オールアバウトライフマーケティング
・株式会社オールアバウトライフワークス
（旧株式会社コロネット）
・その他新規事業への取り組み

2.事業ハイライト
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オールアバウトグループの成長戦略
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WEB＆リアル

グループの成長戦略におけるキーワード

情報流に加え
「商流・製造流」にも
イノベーションを
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グループ経営体制にシフト

メディア・広告ビジネス

DMP事業

トライアルマーケティング・ECビジネス

生涯学習ビジネス

Ｗ
Ｅ
Ｂ
＆
リ
ア
ル

個人課金ビジネス

専門家
ネットワーク
（1,000人）

月間総利用者数
（3,000万人/月）

コンテンツ
プラットフォーム

オーディエンス
データ

（14領域、15万本の記事）

コンテンツ編集
制作スキル
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オールアバウトのトピックス
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ハイライト

スマホからのアクセス比率増加と
まとめコンテンツの拡充により流入構造が変化

1

広告出稿需要は下期にかけて回復の兆しがあり
売上高は前年比1.2%と微増

2

検索エンジンのアルゴリズム変更にも機動的に対応
3

単価の高いネットワーク広告へ集中
4
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メディアビジネスの３つのキーワード

①まとめ
②スマホ
③動画
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All Aboutまとめコンテンツ

編集部とガイドが
キュレーター役として

良質な（著作権の問題もクリアした）
まとめコンテンツ

を作成

検索エンジンとの親和性が
高いほか、ソーシャル

メディアやニュースアプリ
からの流入増加にも
大きく寄与

2013年5月リリース
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スマートフォンサイトのPV

検索シーンだけでなく日常使いを実現するためのサイトデザインや運用を徹底

2013年8月時点で
PCのアクセス比率を超過

前年同月比で

136％増加
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領域別のPC/スマートフォン比率

0% 20% 40% 60% 80% 100%

住宅・不動産

マネー

健康・医療

ビューティ

デジタル

暮らし

恋愛・結婚

ビジネス・学習

メンズスタイル

旅行

趣味

ファッション

グルメ

車・バイク

ヘアカタログ
スマートフォンPC

女性系の領域（恋愛・結婚、美容）ではスマホ、デジタル領域はPC
といったようにテーマ毎にアクセス比率に違いあり
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動画コンテンツ・サービスの展開

生活ノウハウ・モノレビュー
動画を取り揃え

ガイドに対する動画製作
ツール・ノウハウの提供

記事からのスムーズな
動画閲覧を促すことで
高いブランディング効果を
実現する記事内動画広告
「In-Read Video」

2013年9月リリース

2014年3月リリース
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サイトへの流入構造の変化

スマホにおいては約6割が検索エンジン以外からサイトへ流入

【検索以外の流入経路】
ソーシャルメディア、外部サイト、ブックマーク、ニュースアプリ、、etc

58%
42%

検索以外

検索流入

【2014年4月】

50%50%

検索以外

検索流入

【2012年4月】

40%
60%

検索以外

検索流入

■全デバイス平均

23%
77%

検索以外

検索流入

■スマホ単体
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スマートフォンからのアクセス比率が全体の58.5％

All About 全体アクセス数推移
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※注１ グラフにおけるUU数、PV数は、各四半期における末月の月間数字であります。
※注２ 専門家ビジネス分社化に伴い、2011年Q1より「スタイルストア、COCOMO、プロファイル」等のPV・UUを除いております。
※注３ 2011年Q4より、利用者数の指標を、PCのUU数のみから、PC+モバイル端末利用者合計数に変更しております。
※注4 総利用者数は、PC・スマホは自社集計、フィーチャーフォンは推定値となっております。

（※注2）
（※注3）

（※注1）

スマートフォン

モバイル

PC

月間総利用者数

（単位：万PV） （単位：万人）

月間総PV数
約1億5,550万PV

月間総利用者数
2,980万人
※2014年3月末時点
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オールアバウトの新規事業
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グローバル事業

在日外国人
ライター
1,200人

５ヵ国語
対応

海外サイトネットワーク

2013年5月リリース

外国人による
外国人のための
日本情報サイト

観光庁や内閣府など
国の海外広報に特化し、
ガイドと連携した

プロジェクトを多数実施

ジャパンパートナーシップ社との
提携により推進



有料の電話相談サービスを開始

より個別具体的な
ユーザの悩みや疑問を
電話相談で解決

ソーシャル上で
影響力のある人向けの
マネタイズ支援サービス

第一弾としてAll About
ガイド23名が参加

23

2014年3月リリース
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マニア協会プラットフォームビジネスを開始

サポートする既存協会

提携協会

2013年
10月設立

自主設立

2014年
4月設立

2014年
5月設立

新規設立サポート

上記のような協会をサポートするためのプラットフォームを提供

マネタイズ
ポイント

メーカーとの
共同商品開発

マーケティング
（PR、販促）支援

協会運営のため
サイト・システム

利用料

1 2 3
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株式会社オールアバウトライフマーケティング
のトピックス



27

ハイライト

会員数・掲載商品数の増加に伴い、主力の有償
サンプリングサービス「ちょっプル」の売上が拡大

1

会員獲得のプロモーションや人材・システム投資を
積極的に行いながらも、安定して利益を獲得できる
事業構造へ

3

売上が前期5.8億円から141％増の14.0億円
2
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サンプル百貨店の主要KPI

58万人
（2013年3月）

90種類
（2013年3月）

424百万円
（2012年度）

会 員 数

有償サンプル
掲載商品数

有償サンプルサービス
「ちょっプル」売上

72万人
（2014年3月）

24％増

1,266百万円
（2013年度）

198％増

379種類
（2014年3月）

321％増
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会員数・売上の推移

会員数・取扱商品数の増加に伴い、売上は前年比141%増
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オールアバウトライフワークス
（旧コロネット）

のトピックス

様々な分野で
『先生』をつくり

教室経営を支援する会社



31

ハイライト

旧経営体制から新経営体制への移行が完了
BPR推進、All Aboutとの連携が進行

1

認定講座における「認定証」の年間発行枚数が
4,860枚から5,320枚へ

2
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オールアバウトライフワークスのビジネスモデル

公益財団法人
日本生涯学習
協議会

手芸用品
メーカー等 認

定
講
師

講
座
受
講
者

商品・教材の仕入

講座監修

指導者資格の認定

商品・
教材の
販売

講師
育成

活動
支援

講座開催

商品・
教材の
販売

講座受講

オ
ー
ル
ア
バ
ウ
ト

ラ
イ
フ
ワ
ー
ク
ス

商品販売 講座収入 認定料収入マネタイズ
ポイント

1 2 3
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2014年度の位置づけ

ビーズアクセサリー領域に
続く「幹」となり得る
新規講座開発

ＷＥＢを活用した
集客支援、販売促進

教室支援の拡充
指導場所の確保、生徒募集
他教室との差別化
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・個人間売買支援ビジネスへの参入
カーコンビニ倶楽部株式会社との業務提携、
合弁会社の設立について

その他新規事業への取り組み
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設立の目的

ＷＥＢ＆リアル

既存の商流の
イノベーション

内部要因（当社の戦略）

消費税増税による
一般消費者の

コスト意識の高まり

外部要因（環境）

専門家ネットワークで解決!!不安
品質・価格

課題 手間
購入に付随する
手続き

単価の高い分野から検討
第一弾として「中古車」領域から展開

個 人 間 売 買 支 援 ビ ジ ネ ス
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カーコンビニ倶楽部 51% オールアバウト 49%

ジョイントベンチャーにおける両社の強み

全国800の加盟店ネットワーク
での査定実施

出品前の補修＆アフター保証

信 頼 性 を 担 保

ローン契約、名義変更
決済等の面倒な手続きを
インターネット上で完結

手 間 の 削 減
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会社概要

（１）名称 合同会社カーコンマーケット

（２）所在地 東京都港区港南2丁目11番19号

（３）代表者の役職・氏名 代表社員 カーコンビニ倶楽部株式会社
職務執行者 林 成治

（４）事業内容 中古車の個人間売買支援サービス事業

（５）資本金 60百万円

（６）決算期 3月31日

（７）設立年月日 平成26年4月14日

（８）社員及び出資比率 カーコンビニ倶楽部株式会社 51％
株式会社オールアバウト（当社） 49％

（９）当社と当該会社との関係等 資本関係 当社の49％出資の持分法適用会社であります。

人的関係 当社代表取締役が当該会社の職務執行者を兼務
し、当社従業員が当該会社へ出向します。

取引関係 現時点における該当事項はありません。

関連当事者
への該当状況

持分法適用会社であるため、関連当事者に該当
します。
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グループ経営体制にシフト

専門家
ネットワーク
（1,000人）

月間総利用者数
（3,000万人/月）

コンテンツ
プラットフォーム

オーディエンス
データ

（14領域、15万本の記事）

コンテンツ編集
制作スキル

メディア・広告ビジネス

DMP事業

トライアルマーケティング・ECビジネス

生涯学習ビジネス

Ｗ
Ｅ
Ｂ
＆
リ
ア
ル

個人課金ビジネス

CtoCビジネス
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業績予想
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【業績予想】平成27年3月期 業績予想/配当予想

（％表示は、通期は対前期、四半期は対前年同四半期増減率）

※ 業績予想の修正が必要となった場合には、
速やかに開示いたします。

引き続き、既存事業の強化とともに、
積極的な新規投資を行ってまいります。

売上高 営業利益 経常利益 当期純利益

百万円 ％ 百万円 ％ 百万円 ％ 百万円 ％

第2四半期
（累計） 2,600 41.5 △40 ー △60 ー △60 ー

通期 6,200 40.2 200 62.6 150 18.4 100 24.7

※ 通期の配当予想は未定であります。
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個人を豊かに、社会を元気に。


