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会社概要

【社名】 株式会社オールアバウト（All About, Inc.）

【本社】 東京都渋谷区恵比寿

【代表者】 代表取締役兼CEO 江幡哲也

【従業員数】 100名 ※平成17年7月末時点

メディア・新規事業構築の経験豊かな経営陣と、大株主が事業成長を支援

リクルート×ヤフー

2004年9月

ヤフー資本参加

（56.1％） （41.3％）

リクルート×About, Inc.

2000年6月
インターネット情報サービス事業開始

※平成17年8月末時点
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インターネット情報メディア「All About」の概要

All About For シリーズエグゼクティ

ブ男性向け

キャリア女性

向け

こだわり主婦

向け

40,000本以上の編集コンテンツを

活用できる､多様なターゲット別

ウェブマガジン

ガイドサイト

17分野、約340のテーマ別サイト

40,000本以上の編集コンテンツ

ひとテーマにひとり、その分野の専門知識を持ったプロ（ガイド）が創り出すコンテンツ
によって構成

※2005年7月末時点
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事業開始以降約5年で、月間平均利用者1,000万人以上のメディアに成長

カスタマー数、ページビュー数、ガイド数の推移

ガイド数（人）
ユニークユーザ数（万人）
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ショッピングサイト

比較検討して

専門情報サイト
総合ポータルサイト

検索エンジン

メディア Ｅマーケットプレイス

インターネットにおいて獲得しているポジション

ニュース・情報サイト

Blog・SNS

総合情報・知識サイト
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業績ハイライト

事業開始以降、毎期約2倍の売上高成長により、2005年3月期には黒字化を達成

（単位：百万円）

売上高の推移

構築期 収益化期
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営業利益又は営業損失の推移

（単位：百万円）
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△ 568

△ 1,036

△ 576

△ 108

302

△ 1,200

△ 1,000

△ 800

△ 600

△ 400

△ 200

0

200

400

2001年3月期 2002年3月期 2003年3月期 2004年3月期 2005年3月期



株式会社オールアバウト 7

インターネットを含む広告市場の変化

消費における重要性の変化

価格

高機能

こだわり

（感情面の充足）

商品・サービスの変化

機能性重視・価格重視

高付加価値

強みを発揮する広告

編集型広告

感情面の充足

機能紹介

マス広告

認知拡大

検索広告

販売促進

強みを発揮する

インターネットサイト

大手ポータルサイト

検索サイト
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編集タイアップ マガジンタイアップ
スポンサードサイト

（座布団型商品）

当社の主力広告商品

約340のテーマ別ガイドサイト

広告主サイト
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インターネット広告事業における商品別売上推移

主力である編集型広告が順調に伸び、2005年3月期には全体の50％を超えて増加

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

3,000

3,500

4,000

2001年3月期 2002年3月期 2003年3月期 2004年3月期 2005年3月期 2006年3月期（予想）

スポンサードサイト エディトリアル広告 トラフィック広告 インプレッション広告 その他広告 その他

（単位：百万円）

49％46％40％ 56％

※編集型広告＝スポンサードサイト
＋エディトリアル広告

※トラフィック広告： テキスト広告を代表
とする、広告主サイトへのトラフィックの増
加を目的とする広告群

※インプレッション広告： バナー広告を代
表とする、ブランディングを目的とする広告
群

※エディトリアル広告： 編集タイアップ広
告、マガジンタイアップ広告など、広告主と
当社がタイアップした企画ページを作成し、
広告主の商品・サービスを啓蒙・訴求する広
告群

※スポンサードサイト： 広告主のニーズに
合わせたテーマで、「All About」のガイドサ
イトのひとつとして開設する商品
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売上

売上原価

販売費

一般管理費

事業の収益構造と強み

（1）高限界利益率に加え、メディア拡大にともない固定費が増えない事業構造

（2）カスタマーの数×質で単価を形成

（3）編集型広告には在庫の限りが無い

ポータルサイトと比較した事業構造の強み
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【今期予想】
売上： 33.89億円

営業利益： 4億円

広告事業をベースとした収益構造

を築きつつ、将来を見据えた投資

を行っていく
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当社の事業構造の整理

信頼と共感のブランド

情報編集力
収益

ﾏﾈｼﾞﾒﾝﾄ力

専門家ﾈｯﾄﾜｰｸ力

コアエンジン

カスタマー

メディア

多様なこだわりを｢掴み｣｢束ねる｣

コンテンツ･メディア

こだわりを持ったカスタマーを

｢動かし｣｢換金化する｣ビジネスの展開

クライアント

ビジネス

急成長が見込まれる、消費者の「こだわり」を満たす商品･サービス市場においてNo.1企業

を目指す
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『その道のプロ』が

商品を厳選、おすすめする

ライフスタイル提案型

セレクトショップ

新規事業展開（スタイルストア事業）

スタイリストへ

の収益還元によ

り自律拡大する

モデル
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今後の事業展開

編集コンテンツ × 専門家ネットワーク
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（All About）

既存事業において築いてきた集客力や、当社の強み（専門家ネットワーク、情報編集

力、収益マネジメント力）を活用し、効果的・効率的な新規事業展開が可能

日本最大の専門家ネットワーク･メディアとして、消費者の「こだわり」を満たす

商品･サービス市場においてNo.1企業を目指す
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「システムではなく、人間。」

経営理念

オールアバウトは、個人にフォーカスし、人間ならではの
創造性をベースに新しいマーケットを創造します。



株式会社オールアバウト 15

本資料は当社をご理解いただくために作成されたもので、当社への投資勧

誘を目的としておりません。

本資料を作成するに当たっては、正確性を期すために慎重に行っておりま

すが、完全性を保証するものではありません。本資料中の情報によって生じ

た障害や損害については、当社は一切責任を負いません。

本資料中の業績予想ならびに将来予測は、本資料作成時点で入手可能な情

報に基づき当社が判断したものであり、潜在的なリスクや不確実性が含まれ

ています。そのため、事業環境の変化等の様々な要因により、実際の業績は

言及または記述されている将来見通しとは大きく異なる結果となることがあ

ることをご承知おきください。

本資料に関するお問い合わせ

株式会社オールアバウト
コーポレートコミュニケーション室

TEL: 03-5447-3700
e-mail: ir@im.allabout.co.jp

本資料お取り扱い上のご注意


